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http://bit.ly/2LH2HXg

MIAMI AD SCHOOL “Apple Steady” (Oro, 8va. Edicion)

http://bit.ly/2WpJP48
ESCUELA SUPERIOR DE CREATIVOS PUBLICITARIOS “Pulseras que
salvan” (Mencidn, 8va. Edicion)

http://bit.ly/2EtNzYn
MIAMI AD SCHOOL “THINK: Viral Crash” (Bronce, 8va. Edicidn)
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(P)IEE{“AISS CAFEPOR LA iden tidad

24 de Marzo - Dia Nacional de la Memoria por la Verdad y la Justicia

0 . T 4
10° edicidn Stuacion

Desde el afio 2002, en Argentina se conmemoran las muertes de civiles
producidas durante la Gltima dictadura militar. La organizacién Abuelas

de Plaza de Mayo refuerza su bisqueda de hijos y nietos de desaparecidos
durante esta jornada.

La idea

Lanzar una tirada especial de mangas para que los clientes de Starbucks
reciban su café con su nombre tapado por el de la manga. Cada cartén
buscaré recordar y concientizar al consumidor sobre la posibilidad de
que sin saberlo, podria ser hijo o niefo de desaparecidos.

). ABUELAS

DE PLAZA DE MAYO

% STARBUCKS'

UADE — “Café por la Identidad” (Ganador Oro, 9na. Edicidon




PREMIOS

OBRAR
10° edicion

CONSEJO PUBLICITARIO
ARGENTING
PARA EL BIEN PUBLICO

La Bulimia y la anorexia son trastornos de la conducta alimentaria, cuya causa principal se debe a un
problema por sobretodo social: la obsesion por laimagen fisica, y es un trastorno cada vez mas comun
en nuestro pais —segun afirma Mabel Bello, Directora de la Asociacion de Lucha contra la Bulimia y la

Anorexia.

= Universidad de Ia Cuenca del Plata @
7 e to por Kevin R 1 (2] - Hace un momento - @

EJ ;Sabias que Argentina es el segundo pais con mas casos de Bulimia 'y
Anorexia el nundo?
I Informate sobre esta tematica en v

ARGENTINA ES EL SEGUNDO PAIS CON MAS CASOS DE BULIMIA
'Y ANOREXIA EN EL MUNDO. ESTO SE DEBE A UN EXCESIVO
CUIDADD DE CGMO NOS VEMOS

ENTERATE MAS EN
WWWALUBA.ORG.AR

Ademas, segun la tesis realizada en la Uni-
versidad titulada, “Publicidad Social” de
Maria Alejandra Rodriguez , pocos alumnos
tienen dimension de las causas y conse-
cuencias de esta problematica, y los orga-
nismos que luchan para prevenirla y tratarla.

GRAFICA EN REDES p INTERVENCION EN LOS

SOCIALES ESPEJOS DE LOS BANOS

IDEA:

La Universidad de la Cuenca del Plata
tiene mas de cuatro mil alumnos, en
su mayoria de entre 17 a 25 afos, lo
que la convierte en el contexto ideal
para realizar una campana de con-
cientizacion

:Como? Interviniendo los espejos de
los banos de la Universidad, para
dificultar que los alumnos se miren
en el espejo, con el anclaje de cam-
pana: “Asi estas bien”.

Ademas, utilizando
gréficas informativas
en las redes sociales
de la Universidad y
en los pasillos, para
que una vez genera-
do el impacto por la
intervencién en los
barios, el publico se
informe sobre la pro-
blematica.

UNIVERSIDAD DE LA CUENCA DEL PLATA — “Asi estds bien”
(Ganador Bronce, 9na. Edicion)
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Los grandes desafios y problematicas que enfrentan los habitantes de la region de Africa subsahariana son realmente sobrehumanos. Kilémetros a pie

cargando litros de agua, violencia indiscriminada de grupos armados, escasez extrema de alimentos, altas temperaturas, etc.

UN RECORD QUE NADIE QUIERE TENER

Todos estos padecimientos traducidos a cifras concretas parecen ficticios pero son parte de la realidad diaria de la poblacién africana.

El desafio es demostrar que lo que se vive en esos paises es irrisorio e insostenible, y que se necesita de la colaboracién urgente de la comunidad
internacional, pudiendo ser cualquiera de nosotros quien realice un pequefio pero importante cambio en la vida de esas personas.

ESTRATEGIA CREATIVA

Para demostrar de manera sencilla y directa la realidad planteada, nos amparamos en datos estadisticos los cuales “premiamos”.A través de medallas
distinguimos a las personas que son duefias de estas cifras, dotdndolas de un Récord que nadie quiere tener.

Se refuerza el contenido con un copy que amplia la informacién, otorgiandole mayor veracidad a lo expuesto. El mensaje concluye invitando
al receptor “a hacer algo para modificar esta realidad”, ingresando a la pagina web de SOS AFRICA.

$0S AFRICA

ARG UNIVERSIDAD DEL ACONCAGUA — “Un récord que nadie quiere
| tener” (Mencién, 9na. Edicion)
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premiosobrar@consejopublicitario.org



